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Titel: back.intern.

Kurzcharakteristik: back.intern. konzentriert sich als einziges
Medium der Backbranche ganz auf die Themenschwerpunkte
Marketing & Verkauf. Die Zeitschrift bekommt in diesem Bereich

immer mehr die Rolle eines Impulsgebers fiir Aktionen und lang-

fristige Marketingstrategien. Daraus leitet sich unser Motto ab:
+Wir machen Sie erfolgreich.“ Redaktionelle Inhalte sind auRer-
dem Ladeneinrichtungen, Ladenbackdfen, Verkaufsfahrzeuge,
Backzutaten, Kaffee, Snacks und dhnliche Produkte/Service-
leistungen, die in den Filialen benétigt werden.

Zielgruppe: Entscheider fiir Investitionen in Filialen, Verkaufslei-
terinnen und andere Leserinnen und Leser, die fiir Verkaufs- und
Marketingthemen verantwortlich sind.

Empfinger: Mehr als 50 Prozent der back.intern.-Abonnenten
haben zwischen 5 und 40 Filialen, ein Drittel hat 1 bis 4 Filialen.

Erscheinungsweise: monatlich, 12 x im Jahr, bundesweit
Format: DIN A4 210 x 297 mm

Jahrgang: 28. Jahrgang 2023

Bezugspreis: Print 218,00 Euro + MwSt. inkl. Versandkosten pro
Jahr, ePaper 198,00 Euro + MwsSt.

Verlag: i.a.b. - institut fir absatzférderung im backgewerbe —
verlags- und marketinggesellschaft mbh,
Hubertusstralle 1- 30163 Hannover

www.back-intern.de
AG Hannover HRB 216289

Geschéftsleitung: H. Jiirgen GieRler, Mario Topfer
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back.intern.

Anzeigenleitung: Jiirgen Ackermann, Tel. 06 71. 4 25 14 oder
0152. 0193 84 96, E-Mail: j.ackermann@back-intern.de

Chefredaktion: Mario Topfer, Telefon 05 11. 2 88 25 55,
E-Mail: toepfer@back-intern.de

Redaktion: Ulrike Jaeger, Telefon 04102.99 67 84,
E-Mail: jaeger@back-intern.de

Online-Redaktion: Kerstin Schmidtfrerick, Telefon 05 11. 2 88 25 55,
E-Mail: schmidtfrerick@back-intern.de

Vertrieb: H. Jirgen GieRler, Telefon 089. 201 65 06,
E-Mail: giessler@back-intern.de

back.intern. Mediadaten 2023

Auflage:
Druckauflage:

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA):

Verkaufte Auflage*:
Freiexemplare:
Rest-, Beleg- und Archivexemplare:

* Stand 30.09.2022

9 x 2.500, 3 x 5.000
3.125im Durchschnitt
2.455 bzw. 4.955

567

1.888 bzw. 4.388

45
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Nr. Anzeigen*
1 o09.12. 10.01.
2 20.01. 07.02.
17.02. 07.03.
4 17.03. 11.04.
5 21.04. 09.05.
6" 19.05. 13.06.
23.06. 11.07.
21.07. 08.08.
25.08. 12.09.
10** 15.09. 10.10.
11** 20.10. 07.11.
12 24.11. 12.12.

Erscheinung Schwerpunktthemen

Torten, Eis, Konditorei
Bio-Produkte & Clean Label

Internorga

TK-Backwaren & Ladenbacken
Kassensysteme & Software
Snacks & Kaffee

Laden & Beleuchtung
Fahrzeuge

Backmischungen & Backzutaten

iba
Berliner, Donuts & Co.
Neue Zielgruppen

*Buchungsschluss 10 Uhr

Biofach — Wir sind dabei
Internorga — Wir sind dabei

Internorga — Wir sind dabei

Mit BranchenBuch 2023/2024

iba — Wir sind dabei
iba — Wir sind dabei

iba — Wir sind dabei
Mit iba-BesucherBooklet/Ausstellerliste

mit KalenderPoster 2024

**Auflage 5.000 Exemplare

BioFach 14.-17. Februar 2023
Internorga 10.-14. Mdrz 2023

Internorga 10.-14. Mdrz 2023

iba 22.-26. Oktober 2023
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H SONDERAUSGABEN Zeitschriftenformat DIN A4
bOCk'Intern' Auflage: 5.000 Exemplare .
Satzspiegel 185 x 270 mm
6 Mit BranchenBuch 2023/2024 Druck/DruckvorIagen
10 iba 2023 . .
11 Mit KalenderPoster 2024 Offsetdruck, elektronische Dateien
Druckprofil-PDF: ISOcoated v2
Format (BxH)  im Anschnitt* 4c 4c .
: Sonderplatzierung
1/1 Seite 185 x 270 mm 210 x 297 mm 2598,00 Euro 4998,00 Euro 1/1 Seite U2 3200’00 Euro
2/3 Seite hoch 125 x 270 mm 130 x297 mm  1.998,00 Euro 3.898,00 Euro 5.000 Auflage 6.000,00 Euro
2/3Seitequer  185x174mm  210x192mm  1.998,00 Euro 3.898,00 Euro é/olozeiAteﬂU?’ 2-588,88 EUFO
. . uflage .000, uro
1/2 Seite hoch 90 x 270 mm 95x297 mm  1.698,00 Euro 3.298,00 Euro 1/1 Seite U4 3.198,00 Euro
1/2 Seitequer  185x130mm  210x148 mm  1.698,00 Euro 3.298,00 Euro 5.000 Auflage 6.398,00 Euro
1/3 Seite hoch 60 x 270 mm 65x297 mm  1.498,00 Euro 2.898,00 Euro
1/3 Seite quer 185 x 87 mm 210x 105 mm  1.498,00 Euro 2.898,00 Euro
1/4 Seite hoch 45 x 270 mm 50x297 mm 1.378,00 Euro 2.498,00 Euro
1/4 Seite quer 185 x 60 mm 210x78 mm  1.378,00 Euro 2.498,00 Euro
1/4 Seite Block 90 x 128 mm 95x146 mm  1.378,00 Euro 2.498,00 Euro
1/8 Seite Block 90 x 60 mm 95 x 78 mm 748,00 Euro 1.398,00 Euro
Junior Page 137 x 195 mm 150 x 210 mm  2.149,00 Euro 4.198,00 Euro

Alle Preise zzgl. MwSt. * Beschnittzugabe 3 mm. Relevante Elemente mind. 5 mm Abstand von den Réindern.
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Beihefter (4-seitig) bis 25 g: 380,00 Euro pro 1.000 Exemplare.
Beihefter mit mehr als 4 Seiten auf Anfrage.

Beilagen bis 25 g: 360,00 Euro pro 1.000 inkl. Postgebihren.
Umbhefter bis 25 g: 530,00 Euro pro 1.000 inkl. Postgebiihren.
Banderolen: 580,00 Euro pro 1.000 inkl. Postgebiihren.

Anlieferung an Druckerei fiir back.intern. fracht- und speditionsfrei.

Leinebergland Druck GmbH & Co. KG
Fur back.intern. Ausgabe... *
Industriestralle 2a

31061 Alfeld (Leine)

Alle Preise zzgl. MwSt. * Hier die Nummer der Ausgabe angeben
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Anzeigen: 8 x 1/4 Seite Block (90 mm breit x 128 mm hoch), 4c

6 Ausgaben mit 2.500 Auflage nach freier Wahl plus 2 Ausgaben mit 5.000 Exemplaren:
Ausgabe 6 (mit BranchenBuch)
Ausgabe 11 (mit KalenderPoster 2024)

plus Prasenz im Internet: Firmenlogo auf www.back-intern.de + Link zu Ihrer Homepage

back.intern.

9 x 1/4 Seite Block (90 mm breit x 128 mm hoch), 4c

6 Ausgaben mit 2.500 Auflage nach freier Wahl + alle Ausgaben mit 5.000 Exemplaren,
Ausgabe 6 (mit BranchenBuch),

Ausgabe 10 (iba),

Ausgabe 11 (mit KalenderPoster 2024)

1Seite im BranchenBuch + 1 Logo Titelseite BranchenBuch

2 Bannerschaltungen pro Jahr im wéchentlichen back.intern.Newsletter back.mail.
Prdsenz im Internet: Firmenlogo auf www.back-intern.de + Link zu Ihrer Homepage

Alle Preise zzgl. MwSt.

back.intern. Mediadaten 2023

Paketpreis: 5.498,00 Euro

Paketpreis: 7.598,00 Euro

7
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Internorga 2023: 2 x 1/4 Seite Block (90 mm b x 128 mm h), 4c, je eine in Ausgabe 2 und 3

iba 2023: 3 x 1/4 Seite Block (90 mm b x 128 mm h), 4c, je eine in Ausgabe 8, 9, 10*

back.intern.

Anzeigenformat: 40 x 50 mm, 4c
12 x pro Jahr inkl. aller Ausgaben mit 5.000 Exemplaren: Ausgabe 6, 10 und 11

7 x pro Jahr inkl. zwei Ausgaben mit 5.000 Exemplaren: Ausgabe 6 und 11

Alle Preise zzgl. MwSt. *5.000 Exemplare

1.498,00 Euro

1.898,00 Euro

1.098,00 Euro

698,00 Euro
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*
BesucherBooklet
zur iba 2023 backintern
us,,a
Format: 105 mm x 160 mm (B x H) — Doppelseite 210 mm x 160 mm / 3 mm Beschnitt (B x H) MESSE G 3
Auflage: 5.000 Exemplare Ompakt
Versand: Beilagen back.intern. Ausgabe 10
Schaltmoglich- 1. 1PR-Seite*™ + 1 Anzeigenseite + Umschlaglogo +
keiten: Hallenplanlogo + Logo im Ausstellerverzeichnis 1.798,00 Euro
2. 2 PR-Seiten** + Umschlaglogo + Hallenplanlogo +
Logo im Ausstellerverzeichnis 1.798,00 Euro
3. 1PR-Seite** + Hallenplanlogo + Logo im Ausstellerverzeichnis 1.098,00 Euro
4. 1 Anzeigenseite + Hallenplanlogo + Logo im Ausstellerverzeichnis 1.098,00 Euro
5. Hallenplanlogo + Logo im Ausstellerverzeichnis 498,00 Euro
Alle Preise zzgl. MwSt. * Booklet wird auf dem back.intern.-Titel mit wiederablosbaren Klebepunkten befestigt

**wird von der Redaktion gestaltet, Sie liefern 1.300 Zeichen Text + 1 Foto pro PR-Seite

back.intern. Mediadaten 2023 9



back.intern.
BranchenBuch fiir das Backgewerbe 2023/2024

Das praxisorientierte Nachschlagewerk fiir alle Bickereien, Konditoreien und Cafés
Inkl. Online-Prdsenz Uibers gesamte Jahr unter www.back-intern.de/branchenbuch/

Format: 105 mm x 160 mm (B x H)
Auflage: 5.000 Exemplare
Versand: Beilage back.intern.
Ausgabe 6 (13. Juni 2023)
Aufbau: 600 Zulieferfirmen, sortiert nach Stichworten

Anzeigenschluss:  21. April 2023
Anzeigenpreis BranchenBuch 2023/2024

1/1 Seite 4c inkl. Logo Titelseite, inkl. Firmenadresse + Logo, Gesprachspartner,
Telefon, Fax, E-Mail, Internet-Domain — Zusatzliche Aufnahme ins
Internetverzeichnisvon www.back-intern.de/Branchenbuch 2.498,00 Euro

Preis Sonderplatzierung: U2 = 2.870,00 Euro / U3 = 2.760,00 Euro / U4 = 2.980,00 Euro

Alle Preise zzgl. MwSt.
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Zusatzliche Logo-
Buchungen neben
Ihrem Eintrag sind
jederzeit moglich!
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KalenderPoster 2024

4-farbig - 1000 x 600 mm
Mit Urlaubsplaner auf der Riickseite

OriginalgroRRe der Anzeigen

Format: 90 mm breit x 60 mm hoch, 4c
Auflage: 5.000 Exemplare/

Branchen-Komplett-Abdeckung
Versand: Beilage back.intern.

Ausgabe 11 (7. November 2023)
Anzeigenschluss: 13. Oktober 2023

Alle Preise zzgl. MwSt.

back.intern. Mediadaten 2023

buck mtern

Wir machen Sle erfolgrelch www. back |ntern de

& — £ = & backaldrin’

sanuar_|[ Februar |[ marz april Mai Juni uli August_|[ september || _Oktober || November |[ ezember |[ san. 2025

Anzeigenpreise KalenderPoster 2024*

1Feld 1Feld Head-Sponsoring
(Format: 90 mm breit x 60mm hoch)  (Format: 135 mm breit x 120 mm hoch)
1.498,00 Euro 1.998,00 Euro
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12
back.intern. back.mail.

5.200 personalisierte Empfanger pro Woche

FullBanner: 670 x 86 Pixel BannergroRe

4 Wochen = 4 back.mail.-Ausgaben 898,00 Euro

Fullbanner in der back.mail.-Extra wahrend

der iba (je 4 Ausgaben) 998,00 Euro
FullBanner Double: 670 x 172 Pixel BannergroRe

4 Wochen = 4 back.mail.-Ausgaben 1.298,00 Euro
Titelkopf: 680 x 225 Pixel BannergroRe

2 Wochen = 4 back.mail.-Ausgaben 998,00 Euro
Advertorial: Text (500 Zeichen) + Foto + Link zu Ihrer Homepage

4 Wochen = 4 back.mail.-Ausgaben 1.498,00 Euro
Stand alone
Newsletter: Text (2.000 Zeichen) + 3 Fotos + Link

zu lhrer Microsite 2.398,00 Euro

Alle Preise zzgl. MwSt.



back.intern.

SuperBanner: 728 x 90 Pixel Bannergrof3e —4 Wochen

Rabattstaffel: Laufzeit 12 Wochen 5 % —
24 Wochen 10 % — 48 Wochen 15 %

Logo-Schaltung: 120 x 60 Pixel Logogrofie —4 Wochen
Bei Jahresauftrag 15 % Rabatt

Advertorial: Teaser + Foto auf www.back-intern.de +
Link zu Ihrer Homepage —4 Wochen

Bei Banner-Mehrfachbelequngen rotieren die Banner

Alle Preise zzgl. MwSt.

back.intern. Mediadaten 2023

www.back-intern.de

1.298,00 Euro

199,00 Euro

1.998,00 Euro
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Allgemeine Geschdftsbedingungen

1. Werbeauftrag im Sinne der nachfolgenden allgemeinen
Geschiaftsbedingungen ist der Vertrag liber die Schal-
tung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel

in Informations- und Kommunikationsdiensten (Print/
Online-Medien) zum Zwecke der Verbreitung. Der Vertrag
wird zwischen dem i.a.b. — Institut fiir Absatzférderung im
Backgewerbe — Verlags- und Marketinggesellschaft mbH
(nachfolgend Verlag oder iab genannt) und einem Kunden
oder einer Agentur (beide nachfolgend Kunde genannt)
abgeschlossen.

2. Werbemittel sind im Zweifel zur Veréffentlichung inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen des ersten Werbemittels abzuwi-
ckeln, sofern das erste Werbemittel innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, inner-
halb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch Uber die im Auftrag genannte Werbemittelmenge
hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatsdchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden

Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Banner, Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erklartermaRen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der
der Druckschrift oder des Internetauftritts veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigen schluss mitge-
teilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszuflihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jewei-
ligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Werbemittel, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als solche erkennbar sind, werden vom Verlag
mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —und Beilagenauf-
trage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grund-
satzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder
deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftra-
ge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
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Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druck- oder Bannerdaten oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeig-
nete/beschadigte Daten fordert der Verlag unverziglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten
Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
daten gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck

der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag,

in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Frist verstreichen, oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung —
ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
flir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.

Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kauf-



mannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber
hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungs-
gehilfen; in den lbrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten
die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Auftragentgelts beschrankt. Reklamationen miissen —
auler bei nicht offensichtlichen Mangeln —innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige lbliche, tatsachliche Abdruck-
héhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen, vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vor-
auszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach Vereinbarung gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie
die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriin-
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deter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers

ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel

von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhdngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg

nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages liber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen
sowie flir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
liber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenen
falls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechti-
gender Mangel, wenn sie 20 % betrégt. Dariiber hinaus sind
bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor

Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwah-
rung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe auf
Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist
nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unter-
lagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch des Chiffredienstes zu
Priifzwecken zu &ffnen. Zur Weiterleitung von geschaft-
lichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

19. Proofs werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsver-
kehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermégen

ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch

bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.
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back.intern.
12 x pro Jahr

BranchenBuch
5.000 Druckauflage / Fehlt in keiner Backerei

KalenderPoster
Prasenz libers ganze Jahr mit 5.000 Auflage

BesucherBooklet
BesucherBooklet zur iba mit 5.000 Auflage

OnlineSpezial
Banner und Advertorials auf www.back-intern.de
Banner und Advertorials im back.intern.Newsletter back.mail.



